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1 Kurzcharakteristik 

FeedMagazine/Kraftfutter behandelt als durch-
gängig zweisprachige Fachzeitschrift alle Fragen 
rund um die Ernährung von Nutztieren und an-
deren Tieren. Dabei beleuchtet es die Facetten der 
Weltmärkte aus europäischer Sicht. 
FeedMagazine/Kraftfutter ist die internationale 
Fachzeitschrift für Hersteller und Händler von und 
mit Produkten für die Tierernährung, Behörden 
sowie amtliche und private Berater der landwirt-
schaftlichen Erzeuger.
FeedMagazine/Kraftfutter berichtet über: 
aktuelle Fragen der Tierernährung • gesetzliche 
Rahmenbedingungen • Märkte  und Unternehmen •
Länderperspektiven • Zulieferindustrie • Technik 
und Anlagenbau • Dokumentation • Ausbildung •
Messen und Veranstaltungen • vor- und nachge-
lagerte Bereiche • internationale Entwicklungen.

2 Erscheinungsweise 6-mal jährlich, billingual in   
  Deutsch und Englisch

3 Jahrgang 93. Jahrgang 201006

4 Web-Adresse (URL) www.feedmagazine.net

5 Mitgliedschaften     Fachverband 
      Deutsche Fachpresse, IVW
6 Organ      -

7 Herausgeber  Peter Radewahn, Bonn

8 Verlag Deutscher Fachverlag GmbH
 Postanschrift 60264 Frankfurt am Main
 Hausanschrift Mainzer Landstraße 251
  60326 Frankfurt am Main
 Telefon +49 69 7595-01
 Telefax +49 69 7595-2999
 Internet http://www.dfv.de
 E-Mail info@dfv.de

9 Redaktion Bernd Springer
  Leitender Redakteur
 Telefon +49 69 7595-1589
 Telefax  +49 69 7595-1580 
  E-Mail bernd.springer@dfv.de

10 Anzeigen Walter Hoffmann
  Stellv. Verlagsleitung
 Telefon  +49 69 7595-1261
 Telefax  +49 69 7595-1260
 E-Mail  walter.hoffmann@dfv.de

  Dirk Armbruster
  Anzeigenverkaufsleitung
 Telefon  +49 69 7595-1866
 Telefax  +49 69 7595-1860
 E-Mail dirk.armbruster@dfv.de

  Gerhard Urmann
  Anzeigen-Koordination
 Telefon  +49 69 7595-1862
 Telefax  +49 69 7595-1860
 E-Mail  gerhard.urmann@dfv.de

11 Vertrieb Nicole Seitz
 Telefon +49 69 7595-1974
 Telefax +49 69 7595-1970  
 E-Mail nicole.seitz@dfv.de

12 Bezugspreis
 Jahresabonnement Inland € 187,– inkl. Vertriebs-  
 gebühren und MwSt. 
 EU-Ausland (mit VAT-Nummer) € 187,– inkl.    
 Vertriebsgebühren, außerhalb EU € 189,– inkl.   
 Versandkosten

13 ISSN 0023-4427

14 Umfangsanalyse      2008 = 6 Ausgaben
 Format der Zeitschrift   210 mm b x 297 mm h
 Gesamtumfang 264 Seiten = 100%
 Redaktion 178 = 67,42%
 Anzeigen insgesamt 86 = 32,58%
 davon Fremdanzeigen 73 = 84,88%
 davon Eigenanzeigen 13 = 15,12%
 zzgl. Beilagen 1

15 Inhaltsanalyse Redaktion   
 nicht erhoben 

Redaktion/Verlag, Umfangs- und Inhaltsanalyse
 

AMF-Karte 1

AMF-Karte 1: Redaktion/Verlag

15 Inhaltsanalyse Redaktion   

6 Organ      

7 Herausgeber  Peter Radewahn, Bonn

12 Bezugspreis
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1 Brief profi le

FeedMagazine/Kraftfutter as a completely bilingual 
journal addresses all matters concerning the nutriti-
on of productive livestock and other animals. It exa-
mines the facets of the world markets from a Euro-
pean standpoint. 
FeedMagazine/Kraftfutter is the international trade 
journal for producers and dealers of and in products 
for animal nutrition, public authorities, and offi cial 
and private consultants to agricultural producers.
FeedMagazine/Kraftfutter reports on: topical issues 
of animal nutrition • statutory framework condi-
tions • markets and enterprises • country perspec-
tives • ancillary industries • engineering and plant 
construction • documentation • training • trade fairs 
and events • upstream and downstream sectors • in-
ternational developments.

2 Frequency Six issues per year, bilingual  
  in German and English

3 Volume 93rd Volume 2010

4 Volume www.feedmagazine.net

5 Member of Trade Association  
  Deutsche Fachpresse, IVW
6 Organ  -

7 Publisher Peter Radewahn, Bonn

8 Publishing company Deutscher Fachverlag  GmbH
 Postal address 60264 Frankfurt/Main
 Visitors Mainzer Landstraße 251
  60326 Frankfurt/Main
 Telephone +49 69 7595-01
 Telefax +49 69 7595-2999
 Internet http://www.dfv.de
 email info@dfv.de

9 Editor  Bernd Springer
  Senior Editor
 Telephone +49 69 7595-1589
 Telefax  +49 69 7595-1580 
 email bernd.springer@dfv.de
  
10 Advertising  Walter Hoffmann
  Deputy Publishing Director 
 Telephone  +49 69 7595-1261
 Telefax  +49 69 7595-1260
 email  walter.hoffmann@dfv.de
  
  Dirk Armbruster
  Head of Advertising Sales
 Telephone  +49 69 7595-1866
 Telefax  +49 69 7595-1860
 email  dirk.armbruster@dfv.de

  Gerhard Urmann  
  Advertising Coordination 
 Telephone +49 69 7595-1862
 Telefax +49 69 7595-1860
 email gerhard.urmann@dfv.de

Editorial team/publisher data, analysis of scope and content 

AMF Card 1

AMF Card 1: Editorial team/publisher data

7 Publisher Peter Radewahn, Bonn

11 Subscriber Service Nicole Seitz
 Telephone +49 69 7595-1974
 Telefax +49 69 7595-1970
 email nicole.seitz@dfv.de

12 Subscriptions          
 Annual subscription in Germany  € 187.– incl. 
 distribution charges and VAT 
 rest of EU (with VAT number) € 187.– incl. 
 distribution charges
 outside the EU € 189.– incl. dispatch costs

13 ISSN 0023-4427

14 Volume Analysis 2008 =6 issues
 Format  210 mm w x 297 mm h
 Total volume  264 pages = 100%
 Editorial section  178 = 67.42%
 Advertising section  86 = 32.58%
 of which third-party 
 advertisement pages 73 = 84.88%
 House advertisements 13 =15.12%
 Inserts  1

15 Analysis of contents Editorial  
 not surveyed

MEDIA KIT 2010
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16 Aufl agenkontrolle

17 Aufl agenanalyse

 Exemplare pro Ausgabe im Jahresdurchschnitt

 (1. Juli 2008 bis 30. Juni 2009)
 
 Druckaufl age    2.263

 Tatsächliche Verbreitung   1.816

 Abonnierte Aufl age    652

 Sonstiger Verkauf    5

 Verkaufte Aufl age    656

 Einzelverkauf     0

 Freistücke    1.160

 Rest-, Archiv- und Belegexemplare  447

Anteil an der tatsächlich verbreiteten Aufl age
    
    in % an Exemplaren
    
    64,1  1.164

    35,9 652

    100 1.816

    7,5 136 
    7,1 129
    4,2  76  
    2,0 36
    1,5 28 
    1,5 27
    
    12,1 220

    4,2 77
    3,5 64 
    36,0 652

18 Geographische Verbreitungsanalyse 

 Wirtschaftsraum    
 
  

 Deutschland 

 Ausland  
 
 Tatsächlich verbreitete Aufl age
 
 Nach Regionen:    
  Benelux
 Schweiz / Österreich    
  Osteuropa und Russland 
 Sonstiges Europa
 Skandinavien
 Frankreich
 
 Außereuropäische Länder
 Davon:
 China
 Brasilien
 Ausland gesamt
   

AMF-Karte 2: Aufl age und Verbreitung

Aufl agen- und Verbreitungsanalyse

AMF-Karte 2

MEDIADATEN 2010
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16 Circulation controls

17 Circulation analysis  

 Copies per issue on an annual average
 (1 July 2008 up to 30 June 2009)
 
 Printed circulation    2,263
 
 Actual circulation    1,816
 
 Subscribed circulation   652
 
 Other sales    5 

 Sold circulation    656
 
 Individual sales    0
 
 Free copies    1,160 

 Rest, archive and voucher copies  447

Share of actually disseminated circulation
    
    in % number of copies

    64.1 1,164

    35.9 652

    100 1,816

    
    7.5 136
    7.1 129
    4.2 76
    2.0 36
    1.5 28
    1.5 27

    
    12.1 220
    4.2 77
    3.5 64
    36.0 652 
  

18 Geographical dissemination  analysis 

 Economic area    
 
 
 
 Federal Republic of Germany 

 Other countries  
 
 Actually disseminated circulation 
 
 Including:    
  Benelux
 Switzerland / Austria    
 Eastern Europe and Russia
 Other european countries
 Scandinavia
  France
 
 Non-european countries
 Including:
 China
 Brazil
 Other countries 

   

AMF Card 2: Circulation analysis

MEDIA KIT 2010

Circulation analysis

AMF Card 2
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20 Größe der Wirtschaftseinheit
 
21 Position im Betrieb

22 Schulbildung
 

23 Alter

24 Gemeindegrößenklassen

20 Größe der Wirtschaftseinheit

21 Position im Betrieb

22 Schulbildung

24 Gemeindegrößenklassen

23 Alter

19 Branchen/Wirtschaftszweige/Fachrichtungen/Berufsgruppen

 Abteilung/Gruppe Empfängergruppen  Anteil an tatsächlich verbreiteter Aufl age
 Klasse  in % an Exemplaren

  Produzierendes Gewerbe 63,7 1.157
 10 Herstellung von Futtermitteln 45,3 822
 21 Herstellung von chemischen und
  pharmazeutischen Erzeugnissen   
  für die Landwirtschaft 11,5 208
 28.3/28.93 Herstellung von Anlagen und 
  Geräten für die Futtermittelindustrie 7,0 127
 46.11/46.2 Privater und Genossenschaftlicher Agrarhandel 14,5 263
  01 Landwirtschaft 5,8 106
  Dienstleistungen 13,5 246
 02.4 Amtliche und private Beratung 5,4 98
 91.01/94.99 Wissenschaft, Forschung, Unterricht 5,4 98
 75 Veterinärwesen 2,1 38
 64.19 Banken und Versicherungen 0,7 12
  Organisationen/Verbände 1,7 31
 70.10/84 Verwaltungen/Behörden 0,6 11
  Sonstige 0,1 2 
     
  Tatsächlich verbreitete Aufl age 100 1.816

Diese Merkmale wurden nicht erhoben, weil der
Nutzungseffekt dieser Fachzeitschrift als Werbe-
träger nicht davon abhängig ist. 

Kurzfassung der Erhebungsmethode siehe 
nächste Seite. 

Empfänger- /Strukturanalyse

AMF-Karte 3-E

Empfänger- /Strukturanalyse
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20 Size of the business unit
 
21 Position in the fi rm 

22 Academic qualifi cations

23 Age

24 Community size classes

20 Size of the business unit

21 Position in the fi rm 

22 Academic qualifi cations

24 Community size classes

23 Age

Readership/structure analysis

AMF Card 3-E

These features have not been surveyed since the 
useful effect of this trade journal as an adverti-
sing medium does not depend on them. 

See next page for a brief summary of the 
survey method

MEDIA KIT 2010

AMF Card 3-E: Readership/structure analysis

19 Branches/Sectors of industry/Special areas/Professional groups

 Department/readership groups  Recipients-groups Share of actually disseminated circulation
 class  in % number of copies

  Trades Manufacturing  63.7 1,157
 10 Producers of feeds 45.3 822
 21 Producers of chemical and
  pharmaceutical products   
  for agriculture 11.5 208
 28.3/28.93 Production of plants and 
  equipment for the feed industry 7.0 127
 46.11/46.2 Private and cooperative agricultural supplies trade    14.5 263  
 01 Agriculture 5.8 106 
  Services 13.5 246
 02.4 Offi cial and private consultants 5.4 98
 91.01/94.99 Academics, research, teaching  5.4 98
 75 Veterinarians 2.1 38
 64.19 Banks and insurances 0.7 12
  Organisations/associations 1.7 31
 70.10/84 Administrations/public authorities 0.6 11
  Others 0.1 2 
     
  Actually disseminated circulation 100 1,816
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1 Untersuchungsform
 Empfänger-Struktur-Analyse durch Datenauswer-
 tung-Totalerhebung

2 Beschaffenheit der Datei
 In der Empfängerdatei sind die Anschriften aller 
 Empfänger auf EDV erfasst. Die Datei ist nach In-
 lands- und Auslandsempfängern geglie dert.

2.1, 2.2, 2.3 
 Nicht erhoben

2.4 Struktur der Empfängerschaft einer durch   
 schnittlichen Ausgabe nach Vertriebsform

3.1 Grundgesamtheit
 nicht erhoben

3.2 Tag der Dateiauswertung
 31. Juli 2009

3.3 Beschreibung der Datenbasis
 nicht erhoben

3.4 Zielperson der Untersuchung
 entfällt

3.5 Defi nition des Lesers
 entfällt

3.6 Zeitraum der Untersuchung
 August 2009

3.7 Durchführung der Untersuchung
 Deutscher Fachverlag GmbH
 
 Diese Untersuchung entspricht in der Anlage,
  Durchführung und Berichterstattung dem ZAW-
 Rahmenschema für Werbeträger-Analysen in der
  aktuellen Fassung.

Kurzfassung der Erhebungsmethode 

AMF-Karte 3-E 

 Verkaufte Aufl age  658

 davon: 
  abonnierte Exemplare 653
  Einzelverkauf 0
  Sonstiger Verkauf 5

 Freistücke  1.178
 davon: 
  ständige Freistücke 309
  wechselnde Freistücke 804
  Werbeexemplare 65

 Tatsächlich verbreitete Aufl age (tvA) 1.836
 Davon Inland  1.183
 Davon Ausland  653
 

AMF-Karte 3-E: Erhebungsmethode 
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1 Form of survey
 Readership structure analysis by data evaluation   
 –Total survey

2 Nature of the fi le
 The consignee fi le contains the addresses of
 all the receivers in an electronic data processing 
 program. The fi le is broken down into domestic 
 and foreign readers.

2.1, 2.2, 2.3 
 Not surveyed

2.4 Structure of the readership of an average issue
  on the basis of the distribution form 

3.1 Basic total                                                      
 not surveyed
 
3.2 Date of fi le evaluation                                       
 31 July 2009
 
3.3 Description of data basis                                
 not surveyed

3.4 Target person of the survey                            
 not applicable 
 
3.5 Defi nition of the reader                                    
 not applicable

3.6 Period of the survey                                         
 August 2009

3.7 Survey conducted by                                 
  Deutscher Fachverlag GmbH 
 
 The structure, implementation and reporting of
 this survey are in line with the current version of
 the ZAW framework schedule for analysing 
 advertising media.

 
Sold circulation   658

 Of which: 
   subscribed copies 653
   individual sales 0
   other sales 5

 Free copies   1.178
 Of which:   constant free copies 309
   changing free copies 804
   advertising copies 65

 Actually disseminated circulation (tvA) 1.836
 Of which domestic  1.183
 Of which foreign   653

Summary of the survey method 

AMF Card 3-E

MEDIA KIT 2010

AMF Card 3-E: Summary of the survey method
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Fachrichtung Futtermittel-Wirtschaft

1 Aufl age 
 Druckaufl age
 Tatsächlich verbreitete Aufl age 
 im Jahresdurchschnitt (s. AMF-Schema 2, Ziffer 17)

2 Zeitschriftenformat
 DIN A4 (210 mm Breite x 297 mm Höhe)
 Beschnitten: 210 mm breit x 297 mm hoch
 Unbeschnitten: 214 mm breit x 305 mm hoch
 Jeweils 4 mm Beschnitt je Aussenkante

 Satzspiegel
 190 mm Breite x 270 mm Höhe,
 4 Spalten je 44 mm Breite

3 Druck- und Bindeverfahren, Druckunterlagen

 Druckverfahren Bogenoffsetdruck
 Bindeverfahren Ringösenheftung
 Farben nach Europa-Skala, DIN   
  16539 Offset
 Farbreihenfolge Schwarz, Cyan, Magenta,   
  Gelb
 Rasterweiten 60er Raster/ 54er bei s/w
 Papierqualität Umschlag: 170g/m², Bilder-
  druck, fast holzfrei, glänzend
  Inhalt: 90g/m², Bilderdruck,
   glänzend
 Tonwertzunahmen 40%-Feld: 14% (Toleranz ± 3%) 
  80%-Feld: 12% (Toleranz ±2%)

Druckunterlagen Erforderlich sind digitale Daten 
erstellt nach den Vorgaben für Offsetdruck (Papier-
simulation Aufl agenpapier FeedMagazine/Kraftfut-
ter) und entsprechenden Messelementen.
Dateiformate nach den Richtlinien der Deutschen
Fachverlags GmbH bevorzugen wir ein hochauf-
gelöstes PDF mit 100% eingebetteten Schriften. 
EPS mit inkludierten Schriften (oder in Zeichen-
wege umgewandelt). In PDF oder EPS verwendete 
Bilder in CMYK, s/w oder Bitmap, keine RGB oder 
LAB-Daten. Eine Gewährleistung bei Nichtbeach-
tung der dfv-Richtlinien ist ausgeschlossen.
Programme QuarkXpress, Photoshop, Page Maker, 
Illustrator, Freehand, Acrobat (Keine Offi ce-Doku-
mente wie Word, PowerPoint)
Art der Anlieferung ISDN, CD oder E-Mail
Weitere Informationen Vor jeder Druckunterla-
gen-Übermittlung muss der Anzeigenverwaltung 
ein schriftlicher Auftrag inkl. einer Kopie des voll-
ständigen Anzeigenmotivs vorliegen. Ein Refe-
renzproof ist mitzuliefern. 
Angelieferte Filme und auf Wunsch gefertigte
Digital- oder Analogproofs werden zu Selbstkos-
ten weiterberechnet.

4 Termine
Erscheinungsweise: alle zwei Monate; 6 Ausgaben
Erscheinungstermin, Anzeigen/ Druckunterla-
genschluss: siehe Erscheinungsplan

5 Verlag Deutscher Fachverlag GmbH
  Anzeigenabteilung 
  FeedMagazine/Kraftfutter  
 Postanschrift:  60264 Frankfurt am Main
 Hausanschrift:  Mainzer Landstraße 251,
  60326 Frankfurt am Main
 Telefon:  +49 69 7595-1866 + 1862
 Telefax:  +49 69 7595-1860
 E-Mail:  agrar@dfv.de
 Internet:  www.dfv.de
6 Zahlungsbedingungen

3% Skonto bei Zahlung auf Vorausrechnung, bzw.
Auftragsbestätigung oder Abbuchung bis zum Er-
scheinungstag der Anzeige. Bitte bereits bei Auf-
tragserteilung angeben!
2% Skonto bei Zahlung innerhalb von 14 Tagen ab 
Rechnungsdatum.
Netto innerhalb von 30 Tage ab Rechnungsdatum.
VAT-Nr. DE 112159258
Bankverbindungen
Frankfurter Sparkasse, Frankfurt am Main
Konto-Nr.  34926   BLZ 500 502 01
SWIFT BIC HELADEF1822
IBAN DE56 5005 0201 0000 0349 26

Commerzbank, Frankfurt am Main
Konto-Nr.  586 555 500   BLZ 500 400 00
SWIFT BIC COBADEFF
IBAN DE68 5004 0000 0586 5555 00

 Agenturvergütung 
 15%

Anzeigenformate und -preise

AMF-Karte P

4 Termine

6 Zahlungsbedingungen

AMF-Karte P: Anzeigenformate und -preise
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Subject: Feed business

1  Circulation
Printed circulation
Actually disseminated circulation on an annual 
average (see AMF schedule 2, section 17)

2  Magazine format
 DIN A4 (210 mm w x 297 mm h)
 trimmed: 210 mm w x 297 mm h
 untrimmed: 214 mm w x 305 mm h
 4 mm trimmed each outer edge

 Printed
 190 mm wide x 270 mm high,
 4 columns, each 44 mm wide

3 Printing and binding procedure, print copy

 Printing method Sheet-fed offset
 Binding method Ring-eye method
 Colours According to the Europe   
  Scale, DIN 16539 Offset  
 Colour sequence Black, Cyan, Magenta, Yellow
 Screen ruling 60 screen/ 54 for b/w
 Paper quality Cover:170g/m², art paper,   
  almost wood-free, glossy
  Content: 90g/m², art paper,   
  glossy
 Dot gain values 40%-area: 14% (tolerance ±3%) 
  80%-area: 12% (tolerance ±2%)

 Printing materials Digital data are required, pre-
 pared in accordance with the specifi cations for 
 offset with digital contract proof/ reference proof
 (paper simulation is print run paper of FeedMagazine/
 Kraftfutter) and appropriate measuring elements.
 File formats In accordance with the guidelines of 
 Deutscher Fachverlag GmbH we prefer high-re-
 solution PDF with 100% embedded fonts. EPS
 with included fonts (or converted to paths).
 Images used in PDF or EPS in CMYK, b/w or   
 Bitmap,no RGB or LAB data. No guarantee can be 
 given if the dfv guidelines are disregarded.
 Programs QuarkXpress, Photoshop, Page Maker, 
 Illustrator, Freehand, Acrobat (no Offi ce docu-
 ments such as Word, PowerPoint) 
 Delivery method ISDN, CD or email
 Further information A written order incl. a copy  
 of the complete advertisement motif must have 
 been received by the Advertising Management 
 before any printing materials are transferred. A 
 reference proof must also be included. Films sup-
 plied and digital or analog proofs produced on re-
 quest will be billed at cost price.

4 Dates
Published: bimonthly; 6 issues
Publication date and advertising deadlines/dead-
lines for printing data: see editorial programme

 

Printing formats and rates

AMF Card P  

5 Publishing company
  Advertising Department   
  FeedMagazine/Kraftfutter
 Postal address:  60264 Frankfurt am Main
 Visitors:  Mainzer Landstraße 251,
  60326 Frankfurt am Main
 Telephone:  +49 69 7595-1866 + 1862
 Telefax:  +49 69 7595-1860
 email:  agrar@dfv.de
 Internet:  www.dfv.de
6 Payment terms

3% discount for prepayment, or confi rmation of
order or direct debiting by the date of publication
of the advertisement. Please state choice already
when placing order!
2% discount for payment within 14 days of date 
of invoice.
Net, due within 30 days of date of invoice.
VAT-No. DE 112159258

  Bank details
Frankfurter Sparkasse, Frankfurt am Main
Account no.  34926  Sort code 500 502 01
SWIFT BIC HELADEF1822
IBAN DE56 5005 0201 0000 0349 26

Commerzbank, Frankfurt am Main
Account no.  586 555 500   Sort code  500 400 00
SWIFT BIC COBADEFF
IBAN DE68 5004 0000 0586 5555 00

Agency discount 
15%

MEDIA KIT 2010

AMF Card P: Printing formats and rates
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7 Anzeigenformate und -preise
 Allen Preisen ist der jeweils gültige Mehrwertsteuersatz hinzuzurechnen. Preise für Farbseiten verstehen sich inkl. Farbzuschlägen (rabattfähig).

 Format Spaltenzahl mm Breite x   mm Höhe Grundpreis s/w in €  2-farbig  in €  4-farbig in € 
         
 Titelseite  192 x 192 2.550,– 3.100,–  3.790,–

 1/1 Seite 4-spaltig 190 x 270 1.820,– 2.150,–  2.790,–
 
 1/2 Seite 4-spaltig 190 x 133 1.180,– 1.550,–  2.280,–
  2-spaltig 92 x 270
 
 1/3 Seite 4-spaltig 190 x 88 840,– 1.200,–  1.940,–
  1-spaltig 60 x 270 

 1/4 Seite 4-spaltig 190 x 65 670,– 1.030,–  1.770,–
  2-spaltig 92 x 133
  1-spaltig 44 x 270

 1/8 Seite 2-spaltig 92 x 65 330,– 690,–  1.420,–
  
 
 Vorzugsplatzierungen:
 
 2. u. 4. Umschlagsseite 4-spaltig 190 x  270 1.890,– 2.230,–  2.990,– 
 
 Millimeter-Preis 1-spaltig, s/w: € 2,55

Anzeigenformate und -preise

AMF-Karte P

 Format Spaltenzahl mm Breite x   mm Höhe Grundpreis s/w in €  2-farbig  in €  4-farbig in €

AMF-Karte P: Anzeigenformate und -preise 
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7 Printing formats and rates 
 The valid value-added tax is to be added to all rates. Rates for colour pages are inclusive of colour surcharges (eligible for discount).

 Format Number of columns mm Width x   mm Height Basic rate b/w in €  2-colour in €   4-colour in € 
         
 Frontpage  192 x 192 2,550.– 3,100.–  3,790.–

 1/1 page 4 columns 190 x 270 1,820.– 2,150.–  2,790.–
 
 1/2 page 4 columns 190 x 133 1,180.– 1,550.–  2,280.–
  2 columns 92 x 270
 
 1/3 page 4 columns 190 x 88 840.– 1,200.–  1,940.–
  1 column 60 x 270 

 1/4 page 4 columns 190 x 65 670.– 1.030.–  1,770.–
  2 columns 92 x 133
  1 column 44 x 270

 1/8 page 2 columns 92 x 65 330.– 690.–  1,420.–
  
 
 Preferential Positions:
 
 Inside cover and back cover 4 columns 190 x 270 1,890.– 2.230.–  2,990.– 
 
 Millimetre rate 1 column, b/w:  € 2.55

Printing formats and rates

AMF Card P 

MEDIA KIT 2010

AMF Card P: Printing formats and rates
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7 Anzeigenformate und -preise
 Breite x Höhe in mm

Anzeigenformate und -preise

AMF-Karte P 

AMF-Karte P: Anzeigenformate und -preise

Alle Preise zzgl. der gesetzlichen MwSt.
*Zur Anlieferung zzgl. 4 mm Beschnittzugabe an den Kanten   

1/2 Seite quer
Satzspiegel 190 x 133 
Anschnitt* 210 x 151

s/w € 1.180,–
2c € 1.550,–
4c € 2.280,–

1/3 Seite quer
Satzspiegel 190 x 88
Anschnitt* 210 x 106

s/w € 840,–
2c € 1.200,–
4c € 1.940,–

1/4 Seite quer
Satzspiegel 190 x 65
Anschnitt* 210 x 83

s/w € 670,–
2c € 1.030,–
4c € 1.770,–

1/2 Seite hoch
Satzspiegel 92 x 270
Anschnitt* 102 x 297

s/w € 1.180,–
2c € 1.550,–
4c € 2.280,–

1/3 Seite hoch
Satzspiegel 60 x 270
Anschnitt* 70 x 297

s/w € 840,–
2c € 1.200,–
4c € 1.940,–

1/4 Seite hoch
Satzspiegel 44 x 270
Anschnitt* 54 x 297

s/w € 670,–
2c € 1.030,–
4c € 1.770,–

Titelseite 
Satzspiegel 192 x 192

s/w € 2.550,–
2c € 3.100,–
4c € 3.790,–

1/1 Seite 
Satzspiegel 190 x 270
Anschnitt* 210 x 297

s/w € 1.820,–
2c € 2.150,–
4c € 2.790,–

1/4 Seite Eckfeld
Satzspiegel 92 x 133

s/w € 670,–
2c € 1.030,–
4c € 1.770,–

1/8 Seite Eckfeld
Satzspiegel 92 x 65

s/w € 330,–
2c € 690,–
4c € 1.420,–
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7 Printing formats and rates
 Width x Height in mm

Printing formats and rates

AMF-Card P 

AMF Card P: Printing formats and rates

1/2 page vertical
Printing areal 92 x 270
Bleed* 102 x 297

s/w € 1,180.–
2c € 1,550.–
4c € 2,280.–

1/3 page vertical
Printing areal 60 x 270
Bleed* 70 x 297

s/w € 840.–
2c € 1,200.–
4c € 1,940.–

1/4 page vertical
Printing areal 44 x 270
Bleed* 54 x 297

s/w € 670.–
2c € 1,030.–
4c € 1,770.–

The valid value-added tax is to be added to all rates.
*Bleed: Please per outside edge 4 mm trim.   

1/4 page corner spot
Printing areal 92 x 133

s/w € 670.–
2c € 1,030.–
4c € 1,770.–

1/2 page horizontal
Printing areal 190 x 133
Bleed* 210 x 151

s/w € 1,180.–
2c € 1,550.–
4c € 2,280.–

1/3 page horizontal
Printing areal 190 x 88
Bleed* 210 x 106

s/w € 840.–
2c € 1,200.–
4c € 1,940.–

1/4 page horizontal
Printing areal  190 x 65
Bleed * 210 x 83

s/w € 670.–
2c € 1,030.–
4c € 1,770.–

1/8 page corner spot
Printing areal  92 x 65

s/w € 330.–
2c € 690.–
4c € 1,420.–

Frontpage
Printing areal   192 x 192

s/w € 2,550.–
2c € 3,100.–
4c € 3,790.–

1/1 page 
Printing areal 190 x 270
Bleed* 210 x 297

s/w € 1,820.–
2c € 2,150.–
4c € 2,790.–

MEDIA KIT 2010
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Anzeigenformate und -preise

AMF-Karte P 

14 Beilagen
sind nur für die Gesamtaufl age möglich. Preise bis 
25g Gesamtgewicht € 430,– je 1.000 Stück inkl. 
des jeweiligen Postentgelts (nicht rabattfähig) 
lose eingelegt, maximale Größe:
290 mm Höhe x 205 mm Breite.
Muster vorab erforderlich!

  
15 Aufgeklebte Werbemittel
 auf Anfrage
 Einkleber

2-seitig, € 3.475,–

16 Lieferanschrift für Pos. 13-15
WVD
Bereich Akzidenz
FeedMagazine/Kraftfutter
Kurhessenstrasse 4-6
64546 Mörfelden-Walldorf
  

 Liefervermerk 
 für FeedMagazine/Kraftfutter
 Ausgabe......./2010
 Vorabinformation mit Muster unbedingt bis   
 Anzeigenschluss an den Verlag.

AMF-Karte P: Anzeigenformate und -preise

8 Zuschläge

8.1 Farbzuschläge  
€ 375,–
für jede Zusatzfarbe nach Euro-Skala 
(Schwarz, Cyan, Magenta, Gelb) 
€ 530,– 
für jede Sonderfarbe (HKS oder Pantone) 
€ 1.095,– 
für 4c-Anzeigen. Farbzuschläge sind rabattfähig.

8.2 Platzzuschläge
-

8.3 Formatzuschläge
-

9 Gelegenheits-/Rubrikanzeigen
Ankauf/Verkauf  € 2,35 mm/Spalte
Stellenangebote  € 2,35 mm/Spalte 
Bei Formatanzeigen 20% Rabatt vom Normalpreis

Stellenangebote (nur Textversion, Logo gegen Auf-
preis) stehen ohne weitere Kosten für 4 Wochen 
auf www.agrijob.de und 
www.feedmagazine.net/agrijob.

Stellengesuch  € 2,00 mm/Spalte
Chiffregebühr  € 20,– Inland
 € 30,– Ausland
Gelegenheits- und Rubrikanzeigen sind nicht
rabattfähig.

10 Sonderwerbeform
Marktplatz
Preis € 2,45 je mm Höhe inkl. Euro-Skalen-Farben. Es 
sind nur einspaltige Anzeigen möglich (max. Breite 
61 mm) Mindestlaufzeit: 6 Ausgaben fortlaufend. 
(1 Erscheinungsjahr) Rechnungsstellung erfolgt 
mit der ersten Erscheinung für sechs Ausgaben.

 Sonderdruck auf Anfrage
 Banderole
 nur in Verbindung mit einer Anzeige auf der Titel-  
 seite; Preise für Herstellung/Verarbeitung auf An-  
 frage.

11 Rabatte
 bei Abnahme innerhalb eines Insertionsjahres   
 (Beginn mit dem Erscheinen der ersten Anzeige)
 Malstaffel     Mengenstaffel
 bei 3 Anzeigen 3% bei 3 Seiten 5%
 bei 6 Anzeigen 5% bei 6 Seiten 10%
 bei 9 Anzeigen 10% bei 9 Seiten 15%
 bei 11 Anzeigen 15% bei 11 Seiten 20%
 bei 15 Anzeigen 20%
 Beilagen und technische Zusatzkosten werden   
 nicht rabattiert.

12 Kombinationen 
 –
13 Einhefter 

4-seitig, € 3.250,–
Einhefter mit angeklebter Postkarte sind nur zu 
verarbeiten, wenn die Postkarte parallel zum Bund 
befestigt ist.
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Printing formats and rates

AMF Card P 

10 Special advertising forms
 Market place   

Rate € 2.45 per mm vertical including Euroscale 
Colours. Only single column advertisements are 
possible (max. width 61 mm). Minimum term 6 
consecutive issues. Billing with fi rst publication 
for six issues (1 year subsequently).

 Offprints 
 Rates for production and processing on  request 
 Banderol
 Only in conjunction with an advertisement on
 the Frontpage; rates for production and proces-
 sing on request.

11 Discounts
 For orders within one insertion year  (starting
 with publication of the fi rst advertisement)
 Series discount     Volume discount
 for 3 insertions 3% for 3 pages 5%
 for 6 insertions 5% for 6 pages 10%
 for 9 insertions 10% for 9 pages 15%
 for 11 insertions 15% for 11 pages 20%
 for 15 insertions 20%
 Inserts and technical extra costs are not eligible   
 for discount.

12 Combinations 
 –
13 Bound inserts

€ 3,250.–, 4-page. Bound inserts with glued post-
card can only be processed if the postcard is af-
fi xed parallel to the gutter.

14 Loose inserts 
Are only available for the total circulation.
Prices up to 25g total weight € 430.–  per 1,000 
pieces including the relevant postage (not eligible 
for discount) loosely inserted, maximum size:
290 mm high  x 205 mm wide.

 Samples necessary in advance!
 
15 Glued 
  On request
 Advertising, tip-ons
 € 3,475.–, 2-page

16 Delivery address for items 13-15
WVD
Bereich Akzidenz
FeedMagazine/Kraftfutter
Kurhessenstrasse 4-6
64546 Mörfelden-Walldorf
  

 Delivery note           
 FeedMagazine/Kraftfutter,
 Issue .../2010
 Preliminary information and samples before the
 deadline for advertisements are necessary.

AMF Card P: Printing formats and rates

MEDIA KIT 2010

8 Surcharges

8.1 Colour surcharges
€ 375.–
for each additional colour according to Euro-  
scale (black, cyan, magenta, yellow) 
€ 530.– 
for each special colour (HKS or Pantone) 
€ 1,095.– 
for 4c advertisements. Colour surcharges are 
eligible for discount.

8.2 Position surcharges
 -

8. 3 Format surcharges
 -

9 Classifi ed advertisements 
For sale/wanted  € 2.35 mm/column 
Situations vacant  € 2.35 mm/column
for format advertisements 20% discount on basic rate
 
Your service plus: Your Situations vacant advert 
will be placed automatically for 4 weeks gratis in 
www.agrijob.de and 
www.feedmagazine.net/agrijob.
  
Situations wanted € 2.00 mm/column 
Box number ads € 20.– domestic
  € 30.– foreign
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Termin- und Themenplan

AMF-Karte T

AMF-Karte T: Termin-und Themenplan

Ausgabe Erscheinungstermin Anzeigenschluss Themenschwerpunkt Messen/Veranstaltungen   

01-02/2010 16.02.2010 01.02.2010 Entwicklungen beim Futter für Heimtiere 15.-24.01.2010 IGW, Int. Grüne Woche – Berlin/D
     02.-04.02.2010 AgriHort – Kiew/UA
     

03-04/2010  13.04.2010 25.03.2010 Trends in der Mischfuttertechnik 03.-05.03.2010 Victam Asia – Bangkok/TH
     20.-22.04.2010 VIV Europe – Utrecht/NL
     22.-23.04.2010 AWT – Berlin/D

05-06/2010 07.06.2010 19.05.2010 Strukturen der europäischen Mischfutterindustrie  09.-11.06.2010 Fefac-Kongress – Hamburg/D
    Deutsche Forschung und Lehre für die Tierernährung
     

07-08/2010  17.08.2010 02.08.2010 Nachhaltigkeit: Die Rolle der Fütterung 22.-23.09.2010 Jahrestagung DVT – Dresden/D

09-10/2010  19.10.2010 04.10.2010 Tierproduktion: Standort Europa 16.-19.11.2010 EuroTier – Hannover/D  
 
   
11-12/2010  14.12.2010 29.11.2010 Expertenroundtable
    Rückblick und Ausblick 
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Editorial programme 

AMF Card T

AMF-Karte T: Editorial programme

Topic in focus Trade fairs/Events Issue Publication date    Deadline for 
   advertisements    

 

01-02/2010  16.02.2010 01.02.2010 Developments in petfood and feed 15.-24.01.2010 IGW, Int. Grüne Woche – Berlin/D
     02.-04.02.2010 Kiev AgriHort – Kiev/UA
        
03-04/2010  13.04.2010 25.03.2010 Trends in compound feed technology 03.-05.03.2010 Victam Asia – Bangkok/TH
     20.-22.04.2010 VIV Europe – Utrecht/NL
     22.-23.04.2010 AWT – Berlin/D 

05-06/2010  07.06.2010 19.05.2010 Structures in Europe‘s compound feed industry  09.-11.06.2010 Fefac-Congress – Hamburg/D
    German research and teaching in the fi eld 
    of animal nutrition      

07-08/2010  17.08.2010 02.08.2010 Sustainability: What role does feeding play? 22.-23.09.2010 DTV Annual Conference – Dresden/D
 
09-10/2010  19.10.2010 04.10.2010 Animal production: Europe‘s position  16.-19.11.2010 EuroTier – Hanover/D  
      
11-12/2010  14.12.2010 29.11.2010 Round Table with experts
    Review and Prospects 
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 1. “Anzeigenauftrag” im Sinn der nachfolgenden Allgemeinen Geschäftsbedingun-
gen ist der Vertrag über die Veröffentlichung einer oder mehrerer Anzeigen eines 
Werbungtreibenden oder sonstigen Inserenten in einer Druckschrift zum Zweck der 
Verbreitung.
2. Anzeigen sind im Zweifel zur Veröffentlichung innerhalb eines Jahres nach Ver-
tragsabschluss abzurufen. Ist im Rahmen eines Abschlusses das Recht zum Abruf 
einzelner Anzeigen eingeräumt, so ist der Auftrag innerhalb eines Jahres seit Er-
scheinen der ersten Anzeigen abzuwickeln, sofern die erste Anzeige innerhalb der 
in Satz 1 genannten Frist abgerufen und veröffentlicht wird.
3. Die Anzeigenpreise ergeben sich aus der bei Vertragsabschluss gültigen Anzeigen-
preisliste des Verlages. Ändert sich der Anzeigentarif nach Vertragsabschluss, ist der 
Verlag berechtigt, den Preis nach der zum Zeitpunkt der Veröffentlichung gültigen 
Preisliste zu berechnen; dies gilt nicht im Geschäftsverkehr mit Nichtkaufl euten, 
sofern zwischen dem Vertragsabschluss und dem Zeitpunkt der Veröffentlichung 
nicht mehr als 4 Monate vergangen sind.
Werbeagenturen und Werbemittlern ist es untersagt, die vom Verlag gewährten 
Mittlergebühren ganz oder teilweise an ihre Auftraggeber weiterzugeben.
4. Wird ein Auftrag aus Umständen nicht erfüllt, die der Verlag nicht zu vertreten 
hat, so hat der Auftraggeber, unbeschadet etwaiger weiterer Rechtspfl ichten, den 
Unterschied zwischen dem gewährten und dem der tatsächlichen Abnahme ent-
sprechenden Nachlass dem Verlag zu erstatten. Kann die Zeitschrift infolge höherer 
Gewalt (z. B. Krieg, Mobilmachung, Arbeitskampf oder sonstige nicht vorhersehba-
rer Ereignisse) überhaupt nicht, nicht in vollem Umfang oder nicht rechtzeitig er-
scheinen, ergeben sich daraus keine Ansprüche des Auftraggebers.
5. Bei der Errechnung der Abnahmemengen werden Text-Millimeterzeilen dem Preis 
entsprechend in Anzeigen-Millimeter umgerechnet.
6. Aufträge für Anzeigen und Fremdbeilagen, die erklärtermaßen ausschließlich 
in bestimmten Nummern, bestimmten Ausgaben oder an bestimmten Plätzen 
der Druckschrift veröffentlicht werden sollen, müssen so rechtzeitig beim Verlag 
eingehen, dass dem Auftraggeber noch vor Anzeigenschluss mitgeteilt werden 
kann, wenn der Auftrag auf diese Weise nicht auszuführen ist. Rubrizierte Anzei-
gen werden in der jeweiligen Rubrik abgedruckt, ohne dass dies der ausdrücklichen 
Vereinbarung bedarf.
7. Textteil-Anzeigen sind Anzeigen, die mit mindestens zwei Seiten an den Text und 
nicht an andere Anzeigen angrenzen.
Der Verlag ist berechtigt, Anzeigen, die aufgrund ihrer redaktionellen Gestaltung 
nicht als Anzeigen erkennbar sind, mit dem Wort “Anzeige” deutlich kenntlich zu 
machen.
8. Der Verlag behält sich vor, Anzeigenaufträge auch einzelne Abrufe im Rahmen ei-
nes Abschlusses und Beilagenaufträge nach einheitlichen, sachlich gerechtfertigten 
Grundsätzen wegen ihrer technischen Form oder ihrer Herkunft abzulehnen; das-
selbe gilt, wenn der Inhalt gegen Gesetze oder behördliche Bestimmungen verstößt 
oder die Veröffentlichung für den Verlag unzumutbar ist. Dies gilt auch für Aufträge, 
die bei Geschäftsstellen, Annahmestellen oder Vertretern aufgegeben werden.
Beilagenaufträge sind für den Verlag erst nach Vorlage eines Musters der Beilage 
und deren Billigung bindend. Beilagen, die durch Format oder Aufmachung beim 
Leser den Eindruck eines Bestandteils der Zeitung oder Zeitschrift erwecken oder 
Fremdanzeigen enthalten, werden nicht angenommen.
Die Ablehnung eines Auftrages wird dem Auftraggeber unverzüglich mitgeteilt.
9. Für die rechtzeitige Lieferung des Anzeigentextes und einwandfreier Druckunter-
lagen oder der Beilagen ist der Auftraggeber verantwortlich.

Der Verlag gewährleistet die für den belegten Titel übliche Druckqualität im Rah-
men der durch die Druckunterlagen gegebenen Möglichkeiten.
10. Der Auftraggeber hat bei ganz oder teilweise unleserlichem, unrichtigem 
oder bei unvollständigem Abdruck der Anzeige Anspruch auf Preisminderung in 
dem Ausmaß, in dem der Zweck der Anzeige beeinträchtigt wurde, oder auf eine 
einwandfreie Ersatzanzeige. Lässt der Verlag eine ihm für deren Veröffentlichung 
gesetzte angemessene Frist verstreichen oder ist die Ersatzanzeige erneut nicht 
einwandfrei, so hat der Auftraggeber ein Recht auf Preisminderung oder Rückgän-
gigmachung des Auftrages.
Schadensersatzansprüche aus positiver Forderungsverletzung, Verschulden bei Ver-
tragsabschluss und unerlaubter Handlung sind insbesondere bei telefonischer Auf-
tragserteilung ausgeschlossen; Schadensersatzansprüche aus Unmöglichkeit der 
Leistung und Verzug sind beschränkt auf Ersatz des vorhersehbaren Schadens und 
der Höhe nach auf das für die betreffende Anzeige oder Beilage zu zahlende Entgelt. 
Dies gilt nicht für Vorsatz und grobe Fahrlässigkeit des Verlegers, seines gesetzlichen 
Vertreters und seiner Erfüllungsgehilfen. Eine Haftung des Verlages für Schäden we-
gen des Fehlens zugesicherter Eigenschaften bleibt unberührt.
Im kaufmännischen Geschäftsverkehr haftet der Verlag darüber hinaus auch nicht 
für grobe Fahrlässigkeit von Erfüllungsgehilfen; in den übrigen Fällen ist gegenüber 
Kaufl euten die Haftung für grobe Fahrlässigkeit dem Umfang nach auf den voraus-
sehbaren Schaden bis zur Höhe des betreffenden Anzeigenentgelts beschränkt.
 Reklamationen müssen außer bei nicht offensichtlichen Mängeln innerhalb von 4 
Wochen nach Eingang von Rechnung und Beleg geltend gemacht werden.
11. Probeabzüge werden nur auf ausdrücklichen Wunsch geliefert. Der Auftraggeber 
trägt die Verantwortung für die Richtigkeit der zurückgesandten Probeabzüge. Der 
Verlag berücksichtigt alle Fehlerkorrekturen, die ihm innerhalb der bei der Übersen-
dung des Probeabzuges gesetzten Frist mitgeteilt werden.
12. Sind keine besonderen Größenvorschriften gegeben, so wird die nach Art der An-
zeige übliche, tatsächliche Abdruckhöhe der Berechnung zugrunde gelegt.
13. Falls der Auftraggeber nicht Vorauszahlung leistet, wird die Rechnung sofort, 
möglichst aber 14 Tage nach Veröffentlichung der Anzeige übersandt.
Die Rechnung ist innerhalb der aus der Preisliste ersichtlichen vom Empfang der 
Rechnung an laufenden Frist zu bezahlen, sofern nicht im einzelnen Fall eine andere 
Zahlungsfrist oder Vorauszahlung vereinbart ist. Etwaige Nachlässe für vorzeitige 
Zahlung werden nach der Preisliste gewährt.
14. Bei Zahlungsverzug berechnet der Verlag unter Vorbehalt weitergehender Rechte 
Verzugszinsen in Höhe von 1 Prozent über dem jeweiligen Diskontsatz der Deut-
schen Bundesbank. Der Verlag kann bei Zahlungsverzug die weitere Ausführung des 
laufenden Auftrages bis zur Bezahlung zurückstellen und für die restlichen Anzei-
gen Vorauszahlung verlangen.
Bei Vorliegen begründeter Zweifel an der Zahlungsfähigkeit des Auftraggebers ist 
der Verlag berechtigt, auch während der Laufzeit eines Anzeigenabschlusses das 
Erscheinen weiterer Anzeigen ohne Rücksicht auf ein ursprünglich vereinbartes 
Zahlungsziel von der Vorauszahlung des Betrages und von dem Ausgleich offenste-
hender Rechnungsbeträge abhängig zu machen.
15. Der Verlag liefert mit der Rechnung auf Wunsch einen Anzeigenbeleg. Je nach Art 
und Umfang des Anzeigenauftrages werden Anzeigenausschnitte, Belegseiten oder 
vollständige Belegnummern geliefert. Kann ein Beleg nicht mehr beschafft werden, 
so tritt an seine Stelle eine rechtsverbindliche Bescheinigung des Verlages über die 
Veröffentlichung und Verbreitung der Anzeige.
16. Kosten für die Anfertigung bestellter Druckunterlagen und Zeichnungen sowie 

für vom Auftraggeber gewünschte oder zu vertretende erhebliche Änderungen ur-
sprünglich vereinbarter Ausführungen hat der Auftraggeber zu tragen.
17. Aus einer Aufl agenminderung kann bei einem Abschluss über mehrere Anzeigen 
ein Anspruch auf Preisminderung hergeleitet werden, wenn im Gesamtdurchschnitt 
des mit der ersten Anzeige beginnenden Insertionsjahres die in der Preisliste oder 
auf andere Weise genannte durchschnittliche Aufl age oder wenn eine Aufl age nicht 
genannt ist die durchschnittlich verkaufte (bei Fachzeitschriften gegebenenfalls die 
durchschnittlich tatsächlich verbreitete) Aufl age des vergangenen Kalenderjahres 
unterschritten wird. Eine Aufl agenminderung ist nur dann ein zur Preisminderung 
berechtigender Mangel, wenn sie
bei einer Aufl age bis zu 50 000 Exemplaren 20 v.H.,
bei einer Aufl age bis zu 100 000 Exemplaren 15 v.H.,
bei einer Aufl age bis zu 500 000 Exemplaren 10 v.H.,
bei einer Aufl age über 500 000 Exemplaren 5 v.H.
beträgt.
Preisminderungsansprüche sind jedoch ausgeschlossen, wenn der Verlag dem 
Auftraggeber von dem Absinken der Aufl age unter dem Anerbieten, vom Vertrag 
zurückzutreten, rechtzeitig Kenntnis gegeben hat.
18. Bei Ziffernanzeigen wendet der Verlag für die Verwahrung und rechtzeitige 
Weitergabe der Angebote die Sorgfalt eines ordentlichen Kaufmanns an. Einschrei-
bebriefe und Eilbriefe auf Ziffernanzeigen werden nur auf dem normalen Postweg 
weitergeleitet.
Die Eingänge auf Ziffernanzeigen werden vier Wochen aufbewahrt. Zuschriften, die 
in dieser Frist nicht abgeholt sind, werden vernichtet. Wertvolle Unterlagen sendet 
der Verlag zurück, ohne dazu verpfl ichtet zu sein.
Dem Verlag kann einzelvertraglich als Vertreter das Recht eingeräumt werden, die 
eingehenden Angebote anstelle und im erklärten Interesse des Auftraggebers zu 
öffnen. Briefe, die das zulässige Format DIN A4 überschreiten sowie Waren-, 
Bücher-,Katalogsendungen und Päckchen sind von der Weiterleitung ausgeschlos-
sen und werden nicht entgegengenommen. Eine Entgegennahme und Weiterlei-
tung kann dennoch ausnahmsweise für den Fall vereinbart werden, dass der Auf-
traggeber die dabei entstehenden Gebühren/Kosten übernimmt.
19. Druckunterlagen werden nur auf besondere Anforderung an den Auftraggeber 
zurückgesandt. Die Pfl icht zur Aufbewahrung endet drei Monate nach Ablauf des 
Auftrages.
20. Rabattgutschriften und Rabattnachbelastungen erfolgen grundsätzlich erst 
zum Ende des Insertionsjahres.
21. Placierungsbestätigungen gelten nur unter Vorbehalt und können aus techni-
schen Gründen geändert werden. In solchen Fällen kann der Verlag nicht haftbar 
gemacht werden.
22. Erfüllungsort ist der Sitz des Verlages.
Im Geschäftsverkehr mit Kaufl euten, juristischen Personen des öffentlichen Rechts 
oder bei öffentlich-rechtlichen Sondervermögen ist bei Klagen Gerichtsstand der 
Sitz des Verlages. Soweit Ansprüche des Verlages nicht im Mahnverfahren geltend 
gemacht werden, bestimmt sich der Gerichtsstand bei Nicht-Kaufl euten nach deren 
Wohnsitz.
Ist der Wohnsitz oder gewöhnliche Aufenthalt des Auftraggebers, auch bei Nicht-
Kaufl euten, im Zeitpunkt der Klageerhebung unbekannt oder hat der Auftraggeber 
nach Vertragsschluss seinen Wohnsitz oder gewöhnlichen Aufenthalt aus dem 
Geltungsbereich des Gesetzes verlegt, ist als Gerichtsstand der Sitz des Verlages 
vereinbart.

Allgemeine Geschäftsbedingungen

Allgemeine Geschäftsbedingungen
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1. “Advertising order”, in the sense of the following General Terms and Conditions, 
refers to the agreement to publish one or more than one advertisement of an adver-
tiser or other space buyer in a printed publication for purposes of circulation.
2. In the event of doubt, advertisements are to be requisitioned for publication 
within one year after the conclusion of the contract. If the right to requisition indi-
vidual advertisements is granted under the terms of a transaction, then the order 
must be carried out within a period of one year from the publication of the fi rst ad-
vertisement, insofar as the fi rst advertisement is requisitioned and published within 
the time period designated in Clause 1.
3. The prices of the advertisements are consequent on the Publisher’s Advertising 
Rate Card in effect at the time the contract is concluded. If the advertisement rate 
should change after the conclusion of the contract, the Publisher is entitled to char-
ge the price in effect according to the price list valid at the time of publication; this 
does not apply to business transactions with nontraders, insofar as no more than 4 
months have elapsed between the conclusion of the contract and the time of pu-
blication. Advertising agencies and advertising agents are prohibited from passing 
on the agent’s fees granted by the Publisher wholly or in part to their clients. 4. If 
an order should not be carried out owing to circumstances for which the Publisher 
is not responsible, then the Advertiser must reimburse the Publisher for the diffe-
rence between the discount granted and that corresponding to the actual sales, 
regardless of any further legal obligations. No claims on the part of the Advertiser 
shall ensue if, owing to force majeure (e.g., war, mobilisation, labour dispute or other 
unforeseeable events), the publication of the magazine should be diminished or de-
layed, or should cease altogether.
5. In the calculation of quantities ordered, millimetres of text lines shall be converted 
into millimetres of adver tisement corresponding to the price.
6. Orders for advertisements and advertising supplements which are placed with 
the declared intention of being published only in specifi c issues, in specifi c editions 
or in specifi c places in the publication, must be submitted to the Publisher early 
enough that the Advertiser can be informed before the closing date if the order can-
not be executed in this manner. Rubricated advertisements shall be printed in the 
respective column, and do not require an express agreement to this effect.
7. Text advertisements are advertisements having at least two sides bordering on 
text and not on other advertisements. The Publisher is entitled to mark with the 
word “Advertisement” those advertisements whose editorial design is such that 
they are not readily recognizable as advertisements.
8. The Publisher reserves the right to refuse advertising orders – including indivi-
dual
requisitions under the terms of a transaction – and advertising supplement
orders on the basis of their technical form or their origin, in accordance with uni-
form,
objectively justifi ed principles; the same applies if the contents violate laws
or offi cial regulations, or if the publication is unacceptable to the Publisher. This 
also
applies to orders placed with agencies, receiving offi ces or representatives. Adverti-
sing supplement orders are not binding for the Publisher until a sample of the ad-
vertising supplement has been submitted and approved. Advertising supplements 
which in form or appearance give the reader the impression that they are an integral 
part of the newspaper or magazine, or which contain outside advertising, shall not 
be accepted. The Advertiser will be informed immediately if an order is refused.
9. The Advertiser is responsible for the punctual delivery of the advertising copy and 

reliable printing data or the advertising supplements. The Publisher guarantees the 
quality of printing customary for the assigned publication within the limits set by 
the printing data.
10. If the print of the adver tisement is completely or partially illegible or false or is 
incompletely printed, the Advertiser may claim a correct substitute advertisement, 
or a price reduction to the extent that the purpose of the advertisement has been 
impaired. If the Publisher should exceed a reasonable period of time set for the pu-
blication of the substitute advertisement or if it should once again be incorrect, then 
the Advertiser has the right to a price reduction or a cancellation of the order. Indem-
nity claims from positive breach of obligation, negligence in contracting and tort are 
excluded – especially in the case of orders placed by telephone; indemnity claims 
from impossibility of performance and default are restricted to the replacement 
of the foreseeable loss and, in the amount, to the remuneration to be paid for the 
advertisement or advertising supplement in question. This does not apply to preme-
ditation and gross negligence on the part of the Publisher, is legal representatives 
and its vicarious agents. A liability of the Publisher for damages owing to the lack of 
warranted qualities remains unaffected. Furthermore, the Publisher is not liable for 
gross negligence of vicarious -agents in commercial business transactions; in the 
remaining cases, the liability towards merchants for gross negligence is restricted 
in its extent to the foreseeable damage up to the amount of the remuneration for 
the advertisement in question. Complaints must be put forward within 4 weeks of 
receiving the invoice and receipt – unless the defects are not obvious.
11. Proofs shall be delivered only when expressly requested. The Advertiser shall bear 
the responsibility for the correctness of the returned proofs. The Publisher shall take 
into account all error corrections of which it shall be -informed within the period set 
at the time of forwarding the proofs.
12. If no specifi c size is stipulated, the actual print size customary for the type of 
advertisement will be used as a basis for invoicing.
13. In the event that the Advertiser does not make an advance payment, the invoice 
will be sent immediately, if possible, however, 14 days after the publication of the 
advertisement. The invoice is to be paid within the period evident from the price 
list, beginning from the time of receipt of the invoice, unless, in individual cases, 
another method of payment has been agreed upon or an advance payment has 
been made. Any discounts for advance payment shall be granted in accordance with 
the price list.
14. In the event of default, the Publisher shall charge, with the reservation of further 
rights, interest for default in the amount of 5 % above the respective basic interest 
rate of the German Bundesbank. In the event of default, the Publisher may postpo-
ne the further execution of the current order until payment and request advance 
payment for the remaining advertisements. If there is reasonable doubt regarding 
the Advertiser’s ability to pay, the Publisher is entitled, even during the term of the 
transaction, to make the publication of further advertisements dependent upon ad-
vance payment of the amount charged and settlement of unpaid bills, regardless of 
previously agreed terms of payment.
15. Upon request, the Publisher shall deliver a specimen of the advertisement with 
the invoice. Depending on the type and size of the advertisement, the specimens 
shall be delivered as clippings, entire pages or entire issues. If a specimen can no 
longer be procured, a legally binding certifi cation from the Publisher regar-ding the 
publication and distribution of the advertisement shall serve as a substitute. 
16. The Advertiser shall bear the costs for the production of ordered printing data 
and drawings, and for considerable changes in previously determined versions, 

which the Advertiser may request or be responsible for.
17. In the case of a transaction involving several advertisements, a claim to a reduc-
tion in price may result from a reduction in the circulation if the total aver-age cir-
culation in the insertion year beginning with the fi rst advertisement is less than the 
average amount stated in the price list or otherwise, or – if no circulation amount 
is stated – is less than the average circulation of issues sold (for trade journals, 
this can also be the average number actually distributed) in the previous calendar 
year. A reduction in circulation shall grant the right to a price reducation only if it 
amounts to
20 % for a circulation of up to 50,000
15 % for a circulation of up to 100,000
10 % for a circulation of up to 500,000
5 % for a circulation of more than 500,000. Claims to price reducations are exclu-
ded, however, if the Publisher has informed the Advertiser in due time of the drop 
in circulation and has offered the Advertiser the choice of withdrawing from the 
contract.
18. In the case of keyed advertisements, the Publisher shall take as much care in 
handling and punctually passing on the replies as would a responsible business-
man. Registered and express letters will only be forwarded by ordinary post. The 
replies to keyed advertisements shall be kept for 4 weeks. Replies which are not col-
lected within this period shall be destroyed. The Publisher shall return valuable do-
cuments without being obligated to do so. The publisher can be garanted the right 
in a specifi c contract to open incoming offers as a representative on behalf of, and 
in declared interests, of the customer. Letters which exceed the permissible DIN A4 
size, as well as goods, books, catalogues and packages, will be excluded from onward 
transmission and will not be accepted. Any acceptance or onward transmission can, 
however, be agreed by way of exception if the customer bears the charges/costs 
incurred as a result.
19. Printing data shall be returned to the Advertiser only if expressly requested. The 
obligation to save them shall end three months after the order has expired.
20. Discount credit notes and supplementary discount charges shall principally
not take place until the end of the insertion year.
21. Placement confi rmations are only conditionally valid and may be changed for 
technical reasons. In such cases, the Publisher may not be made liable.
22. The place of fulfi lment is the principal place of business of the Publisher. The 
place of jurisdiction for legal proceedings involving business transactions with mer-
chants, bodies corporate or special assets is the principal place of business of the 
Publisher. Insofar as claims of the Publisher are not put forward by collection
procedure, the place of jurisdiction for nontraders shall be determined according to 
their place of residence. It shall be agreed that the place of jurisdiction shall be the 
principal place of business
of the Publisher if the place of residence or customary place of abode of the Adver-
tiser, including nontraders, is unknown at the time that the legal proceedings are 
instituted or if the Advertiser’s place of residence or customary place of
abode should be moved outside the purview of 
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Geschäftsführung/
General Manager

  Michael Schellenberger
  email  michael.schellenberger@dfv.de
  Telephone +49 69 7595 -1211
  Fax  +49 69 7595 -1210

Verlagsleitung/ 
Publishing Director

  Brita Westerholz
  email brita.westerholz@dfv.de
  Telephone +49 69 7595 - 1861
  Fax  +49 69 7595 - 1260

Stellv. Verlagsleitung/
Deputy Publishing Director

  Walter Hoffmann
  email  walter.hoffmann@dfv.de
  Telephone +49 69 7595 -1261
  Fax +49 69 7595 -1260

Anzeigenverkaufsleitung/
Head of Advertising Sales

  Dirk Armbruster
  email  dirk.armbruster@dfv.de
  Telephone +49 69 7595 -1866
  Fax +49 69 7595 -1860

Anzeigen-Koordination/
Advertising Coordination

  Gerhard Urmann
  email  gerhard.urmann@dfv.de
  Telephone +49 69 7595 -1862
  Fax +49 69 7595 -1860

Anzeigen-Koordination Marktplatz/
Advertising Coordination Market Place

  Undine Greb
  email  undine.greb@dfv.de
  Telephone +49 69 7595 -1863
  Fax  +49 69 7595 -1860

Abonnentenservice/
Subscriber Service

  Nicole Seitz
  email  nicole.seitz@dfv.de
  Telephone +49 69 7595 -1974
  Fax +49 69 7595 -1970

Vertriebsservice/
Marketing Service

  Helga Knauf
  email  helga.knauf@dfv.de
  Telephone +49 69 7595 -1262
  Fax +49 69 7595 -1260

Projektmanagement Vertriebswerbung/
Projectmanagement Marketing Promotion

  Katja Rühl
  email  katja.ruehl@dfv.de
  Telephone +49 69 7595 -1265
  Fax +49 69 7595 -1260

  FeedMagazine/Kraftfutter
  Deutscher Fachverlag GmbH

  Mainzer Landstraße 251
  60326 Frankfurt am Main
  Postadresse: 
  60264 Frankfurt am Main
  Fax +49 69 7595-1860
  agrar@dfv.de
  www.feedmagazine.net

Mediainformationen im Internet unter:
Media information on the Internet at:
www.feedmagazine.net/mediadaten
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